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Konseptendring slo godt
an: – Økte omsetninga med
en halv million første
halvår
Joker Rennebu har hatt suksess med å endre konsept til døgnåpen
butikk. Nå ønsker de seg mer engasjement fra yngre familier i
nærmiljøet.

Jokerbutikken på Voll trekker hundrevis av kunder mer i uka, etter at de innførte døgnåpen butikk. FOTO: PRIVAT
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60 aksjer

– Tilhørighet og eierskap

– Interessert i innspill

Journalist

Oppdatert: 3 dager siden

Nedre Rennebu Handel AS ønsker å få med seg yngre krefter inn på eiersiden til
Joker-butikken på Voll.

Enkelte deleiere i Rennebu Nedre Handel AS, som driver Joker-butikken på Voll,
ønsker å selge seg ut. Aksjene koster 250 kroner stykket. Målet er i første omgang å
omsette minst 60 aksjer, men styret har signaler om at �ere aksjeposter kan bli
tilgjengelige ved behov.

A RT I K K E L E N  F O RT S E T T E R  U N D E R  A N N O N S E N

– Hovedpoenget er å få engasjert de yngre familiene i nærmiljøet, da de som var
med og stifta Rennebu Nedre Handel AS i 1988 forsvinner en etter en, sier
styremedlem Kjetil Gunnes til ST.

Det dreier seg altså om «ledige» aksjer der aksjonæren har gått bort, og arvingene
ikke bor i området og dermed ikke føler noen tilknytning til butikken. Dermed
ønsker de å selge seg ut.

– Styret har tilbudt seg å bistå i arbeidet med å selge disse aksjene, sier Gunnes og
fortsetter:

– Jeg kunne godt ha kjøpt alle aksjene, men det er ikke poenget. Poenget er at vi
ønsker at folk skal føle en tilhørighet og et eierskap til butikken. Hvis folk ser
verdien i at vi har en butikk på Voll, så må vi alle hjelpe til og bidra litt, for det går
ikke av seg selv å drive butikk ute på landsbygda.

– Dette er ikke aksjer du kjøper i forventning om å kunne ta ut aksjekapital på sikt.
Det handler om å gi folk i bygga en eierskapsfølelse til nærbutikken sin. Vi er alltid
interessert i innspill fra den yngre garde, når det gjelder videreutvikling av

https://ams3-ib.adnxs.com/click2?e=wqT_3QKhAfCBoQAAAAMAxBkFAQiE_d-2BhC635ng1NOv2Q8YuLbMhpLr8MczIOO53AYo5Esw5Es4AkCTgaWHAkjE0mNQAFoDVVNEYgNOT0toxARwkAN4qMR9gAGm9wWIAQGQAQGYAQSgAQKpAf1qDhDMaTRAsQH9ag4QzGk0QLkBAAAA4HqUNEDBAREUBMkBEQow2AEA4AEA8AHZMfgBAA../s=797c02c68bfe4a84b6cc7ee40ce140a8b79f7c5d/bcr=AAAAAAAA8D8=/cnd=%21eBLuIgjeusIdEJOBpYcCGMTSYyAEKAAxAAAAAAAwa0A6CUFNUzM6NjcxNUCjR0msOUAwR08lQFEAAAAAAAAAAFkAAAAAAAAAAGEAAAAAAAAAAGkAAAAAAAAAAHEAAAAAAAAAAHgAiQEAAAAAAADwPw../cca=OTcwMCNBTVMzOjY3MTU=/bn=97190/clickenc=https%3A%2F%2Fwww.eventim.no%2Fartist%2Foerkedalsspelet%2F%3Faffiliate%3DORK
https://ams3-ib.adnxs.com/click2?e=wqT_3QKhAfCBoQAAAAMAxBkFAQiE_d-2BhC635ng1NOv2Q8YuLbMhpLr8MczIOO53AYo5Esw5Es4AkCTgaWHAkjE0mNQAFoDVVNEYgNOT0toxARwkAN4qMR9gAGm9wWIAQGQAQGYAQSgAQKpAf1qDhDMaTRAsQH9ag4QzGk0QLkBAAAA4HqUNEDBAREUBMkBEQow2AEA4AEA8AHZMfgBAA../s=797c02c68bfe4a84b6cc7ee40ce140a8b79f7c5d/bcr=AAAAAAAA8D8=/cnd=%21eBLuIgjeusIdEJOBpYcCGMTSYyAEKAAxAAAAAAAwa0A6CUFNUzM6NjcxNUCjR0msOUAwR08lQFEAAAAAAAAAAFkAAAAAAAAAAGEAAAAAAAAAAGkAAAAAAAAAAHEAAAAAAAAAAHgAiQEAAAAAAADwPw../cca=OTcwMCNBTVMzOjY3MTU=/bn=97190/clickenc=https%3A%2F%2Fwww.eventim.no%2Fartist%2Foerkedalsspelet%2F%3Faffiliate%3DORK


▼ ANNONSE

Nedgang etter fiskestans

Mer levedyktig

butikken, da det er de som er fremtida. Det var for de yngre kundene vi innførte
døgnåpen butikk. De eldre føler ikke så stort behov for det, sier butikksjef ved Joker
Rennebu, Laila Svahaug.

A RT I K K E L E N  F O RT S E T T E R  U N D E R  A N N O N S E N

– Enn hvis aksjene ikke blir solgt?

– Det er for så vidt ikke noe dramatikk i det på kort sikt, men det er viktig at
butikken har engasjement rundt seg. Som medeier, ønsker jeg jo at butikken skal
gå bra. Det er vel ingen som kan påberope seg at de kjøper alt de trenger på «bua»,
men man bør handle lokalt mest mulig, for å beholde tilbudet i nærmiljøet, sier
Gunnes.

Det var i fjor vår at Joker Rennebu innførte konseptet med døgnåpen butikk på Voll,
som andre dagligvarebutikk i Trøndelag. Resultatet har vært positivt.

– Denne sommeren har vært litt roligere enn i fjor. Det skyldes nok en
kombinasjon av at laksesesongen brått ble avslutta, og at konseptet i fjor var nytt
og spennende. Da kom folk innom bare for å se. Vi hadde for så vidt en venta en
liten nedgang, men den ble litt sterkere når lakse�isket ble avslutta så tidlig, sier
Svahaug.

Styremedlem Kjetil Gunnes opplyser at butikken har økt omsetninga med cirka 15
prosent, sammenligna med før konseptendringa.

https://track.adform.net/C/?bn=75765028;crtbwp=nb9sFd8-Q3yyQ_Uz_OI4TvCj2Y0s6mpb0;crtbdata=KM-_lSyx9n2GKrq6TVK0irWwb9ElD62JAdlblMecvmJNWglH9EzKxsxdorxIco-XyZfaRe_WphjBvv2SWD_3rScoOshk-g1UfXZ1z5tTjuU1UDhu0xcrRPHO55FrLctoPYx6VbsrCHCnaDAYDqG687o_H79E6plVWZtHpimzoLSG2NvEBGqgAXtVMDR43Hd5F1Ih198t_LN2avxTaE_R0s0yxqS_M1-iMnwg9pbOEoosWOA4rkxaqnoBu1zO_Pslb1gZbdbuh_PGWMJadMNpgZtPVz55_LpjOJCHE41dsev4V_5c2lyqgfSBn5azk9wkIgtMs62LFrUrQ7XRHmmp3UArf2wB0bi8W9enuOCSUMZ1dx3JWgT8TiBlZa2MlyYSXzembzJ1IgqUbGGSYChToHEUpoKZ24CHJSWKN2Z2RtReVRH9C04ywkpX3RCmBo39Y13RjTVWgtcheolFtubhqu4i-LOOa-YK33l7aCW_2ShlcTu4fwMsrSiXiY9nutLTDs_J0thMbj2RaT34YzhZZeXjE3XFby4TsX7yDuVTsg54u7bvzctm3Lp4sYjfAnm8ASknjbrdpr0Mrphy1LqBQmc6Mk3mNg_fIxzUKQrRrZD2fOzD4Xa7piFrpJHyB9OC-B1voZl0uhUg_FxFRK7uS9ak7lggy0W0Cu0hYRopFUzjXEvd6hTde7bhh4AEZ4OPWNO_0Txs9gpRVY7ngoNqnjYsSVQjjZUKJ6lTFQD2SAF9_ULF0Yyk8XShLHa5RHoEsDn7a6altEX9fPW6T9B5K6nmH2ED8FUTbs_22Iqxxdzt496fPm6BhCybKnrCGkRg8IG0EznwjuFJgzsy2PBPGzb9c_2g9hBhppAx-dwR3zGVQnGD1gfeM5-4S0TaEX4BvMd8xsKNJR_BUswfdOHqa9XjvWb-AW8FgE_LUAx62AxB4SKZKGrNxw2;ccsid=120119;adfibeg=0;cdata=6OLQiOcC6lAdWn8qkRAilXd6mcjSRZpoEUVombQcKborLq9C45w2szfdI5HGHBoaxVV1OSbhD78FXxaIsjJxPqWu8xGrRpt9zievVpWBcawu8HBNvlplrMfrIqDvrFlP3diHWUSqdp4RcChmGOTvQbxba1zTvGOVIxkoCkOie2dDoS9Q4X3YvXJBscyOEJ8SgpsePzoVgvm93X62HRWOjjcIrT02awlMQ1WmWbqPQU_1ZdERPuvwB6Uq4kHaqUKC7o6OCPEh-uqsu9jFxiGXlrU02s95Be0AsKSw7Jr--FI6Un3e87DnhBDrOehoEshu6ut4FNF4S_TrnDaCOSvHclo90SS8N6p29MzgJqjRidNQezFnCYL9AlUekYl2tk0_UzQvIi828yIdKGeIGuIbIQfEUynYaJTaB0nV-HpQ-Fw6vxPa2H_8yfsnyj2ChdAVTUT9kenQbrsK3-HbjrFuDof4b9PZQ0IjTUT9kenQbrstq2OA1IWM3v0cMk8d8Q9Vr_ZMM2qPVHg6AMs-DCG2zSi3G7v-yzyK6y3L-6iK0BhDoSt5CVtcPNInzb-bhd8DkFvYwA5wBCrE4_sQZGQgqA2;;fc=1;CREFURL=https%3a%2f%2fwww.avisa-st.no;C=1
https://track.adform.net/C/?bn=75765028;crtbwp=nb9sFd8-Q3yyQ_Uz_OI4TvCj2Y0s6mpb0;crtbdata=KM-_lSyx9n2GKrq6TVK0irWwb9ElD62JAdlblMecvmJNWglH9EzKxsxdorxIco-XyZfaRe_WphjBvv2SWD_3rScoOshk-g1UfXZ1z5tTjuU1UDhu0xcrRPHO55FrLctoPYx6VbsrCHCnaDAYDqG687o_H79E6plVWZtHpimzoLSG2NvEBGqgAXtVMDR43Hd5F1Ih198t_LN2avxTaE_R0s0yxqS_M1-iMnwg9pbOEoosWOA4rkxaqnoBu1zO_Pslb1gZbdbuh_PGWMJadMNpgZtPVz55_LpjOJCHE41dsev4V_5c2lyqgfSBn5azk9wkIgtMs62LFrUrQ7XRHmmp3UArf2wB0bi8W9enuOCSUMZ1dx3JWgT8TiBlZa2MlyYSXzembzJ1IgqUbGGSYChToHEUpoKZ24CHJSWKN2Z2RtReVRH9C04ywkpX3RCmBo39Y13RjTVWgtcheolFtubhqu4i-LOOa-YK33l7aCW_2ShlcTu4fwMsrSiXiY9nutLTDs_J0thMbj2RaT34YzhZZeXjE3XFby4TsX7yDuVTsg54u7bvzctm3Lp4sYjfAnm8ASknjbrdpr0Mrphy1LqBQmc6Mk3mNg_fIxzUKQrRrZD2fOzD4Xa7piFrpJHyB9OC-B1voZl0uhUg_FxFRK7uS9ak7lggy0W0Cu0hYRopFUzjXEvd6hTde7bhh4AEZ4OPWNO_0Txs9gpRVY7ngoNqnjYsSVQjjZUKJ6lTFQD2SAF9_ULF0Yyk8XShLHa5RHoEsDn7a6altEX9fPW6T9B5K6nmH2ED8FUTbs_22Iqxxdzt496fPm6BhCybKnrCGkRg8IG0EznwjuFJgzsy2PBPGzb9c_2g9hBhppAx-dwR3zGVQnGD1gfeM5-4S0TaEX4BvMd8xsKNJR_BUswfdOHqa9XjvWb-AW8FgE_LUAx62AxB4SKZKGrNxw2;ccsid=120119;adfibeg=0;cdata=6OLQiOcC6lAdWn8qkRAilXd6mcjSRZpoEUVombQcKborLq9C45w2szfdI5HGHBoaxVV1OSbhD78FXxaIsjJxPqWu8xGrRpt9zievVpWBcawu8HBNvlplrMfrIqDvrFlP3diHWUSqdp4RcChmGOTvQbxba1zTvGOVIxkoCkOie2dDoS9Q4X3YvXJBscyOEJ8SgpsePzoVgvm93X62HRWOjjcIrT02awlMQ1WmWbqPQU_1ZdERPuvwB6Uq4kHaqUKC7o6OCPEh-uqsu9jFxiGXlrU02s95Be0AsKSw7Jr--FI6Un3e87DnhBDrOehoEshu6ut4FNF4S_TrnDaCOSvHclo90SS8N6p29MzgJqjRidNQezFnCYL9AlUekYl2tk0_UzQvIi828yIdKGeIGuIbIQfEUynYaJTaB0nV-HpQ-Fw6vxPa2H_8yfsnyj2ChdAVTUT9kenQbrsK3-HbjrFuDof4b9PZQ0IjTUT9kenQbrstq2OA1IWM3v0cMk8d8Q9Vr_ZMM2qPVHg6AMs-DCG2zSi3G7v-yzyK6y3L-6iK0BhDoSt5CVtcPNInzb-bhd8DkFvYwA5wBCrE4_sQZGQgqA2;;CREFURL=https%3a%2f%2fwww.avisa-st.no;C=1
https://site.adform.com/privacy/adchoices/


▼ ANNONSE

32 overvåkningskameraer

– Har det nye konseptet gjort butikken mer levedyktig?

– Ja, det har jo det. Det har ført til at vi har litt �ere kunder enn vi hadde før.
Samtidig hadde vi venta at enda litt mer av gjennomfartstra�ikken stoppa her på
kveldstid. Lokalbefolkninga har endra handlingsmønsteret litt allerede, men det er
fortsatt mer å gå på. Slike omstillinger tar tid, så vi må ha tålmodighet, svarer
Svahaug og fortsetter:

A RT I K K E L E N  F O RT S E T T E R  U N D E R  A N N O N S E N

– Jeg tror dette vil redde butikken på sikt. Det har vært på hengende håret i �ere år,
der det har vært vanskelig å få det til å gå rundt. Vi har gått i pluss hvert år, unntatt i
fjor, hvor vi hadde store investeringer. Disse investeringene har vi betalt ned
allerede. Det er utfordrende å få tak i nok folk til å jobbe her. Vi ønsker å utvide
åpningstidene våre, men hadde ikke nok ansatte til å klare det. Derfor måtte vi
endre konsept.

Svahaug sier at butikken på gode uker tar imot mellom 200 og 500 kunder mer i
uka, enn de gjorde før innføringen av døgnåpen butikk. På ei normaluke tar
butikken imot 200-300 kunder mer i uka. Mange av disse er ungdommer som
småhandler, men «alle monner drar», ifølge butikksjefen.

– I fjor økte vi vel omsetninga med 600 000 kroner i løpet av halvåret vi hadde
døgnåpent. Det utgjør 100 000 kroner i måneden. Samtidig har driftskostnadene
økt med 120 000 kroner i året. De økte driftsresultatet dekker opp de ekstra
kostnadene.

– Har dere opplevd mye svinn, etter at dere begynte å slippe kundene inn i en
ubemanna butikk?

– Det har vært noen episoder, men vi har 32 overvåkningskameraer i butikken, så
sannsynligheten for å bli tatt er større nå, enn den var før. Vi er på vakt på kveldstid,
og får med oss hvem som er i butikken, selv om vi ikke sitter og nistirrer på
overvåkningsbildene, sier Svahaug.


